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Основная задача символа компании –  

создать свой запоминающийся 

визуальный язык. Яркость и четкость 

изображения делают символ (или 

графический образ) более легким для 

восприятия и узнаваемым. Рекомендуется 

использовать действительно 

яркие, запоминающиеся образы, 

преимущественно фотографического 

качества. В случае недоступности не 

стоит заменять их суррогатами. Лучше не 

использовать вообще.

Апельсин

Апельсин – фруктовый символ компании MEDIACRAT. Ведь это:

Жители итальянского города Иврея еже-

годно в конце февраля разворачивают 

на улицах «великую апельсиновую бит-

ву». Эта традиция восходит к 1195 году, 

когда, протестуя против дворянского 

права первой брачной ночи, некая 

Виолетта отрубила голову своему 

господину и бросила ее с балкона. На 

следующий день в знак солидарности 

с отважной девушкой жители города 

устроили «оранжевое побоище».

Ученые утверждают, что вкус апельсина 

вызывает положительную вкусовую 

реакцию у 97 % населения Земли. 

Но самым ярым поклонником этого 

фрукта можно назвать «короля-солнце» 

Людовика XIV, считавшего апельсин 

земным воплощением светила и потому 

объявившего его своим личным сим-

волом. В России самыми знаменитыми 

почитателями апельсина были Петр I 

и Александр Пушкин.

Целебные свойства апельсина ценились  

с глубокой древности. Еще врачи 

Древней Аравии рекомендовали этот 

фрукт как прекрасное средство избавле-

ния от депрессии и состояния раздражи-

тельности. Насыщенный витамином С, 

апельсин повышает работоспособность, 

безжалостно расправляется со страхами, 

создает хорошее настроение, побуждает 

к творчеству и дарит чувство счастья.
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Так как вид у меня по вечерам бывалнесчастный, кто-то придумал для меня развлечение: 
перед ужином к моей лампеприкрепляли волшебный фонарь, и, подобно первым зодчим 
и художникам постеклу готической эпохи, фонарь преображал непроницаемые стены в 
призрачныепереливы света, в сверхъестественные разноцветные видения, в ожившие-
легенды, написанные на мигающем, изменчивом стекле.
Но если бы ей сказали, что Сван, который в качестве сына покойногоСвана «причислен к 
разряду» тех, кого принимает у себя цвет «третьегосословия», почтеннейшие парижские 
нотариусы и адвокаты (между тем этой своейпривилегией Сван, по-видимому, прене-
брегал), живет двойной жизнью; что,выйдя от нас в Париже, он, вместо того чтобы идти 
домой спать, о чем он насуведомлял перед уходом, поворачивал за углом обратно и 
шел в такую гостиную,куда ни одного маклера и ни одного помощника маклера на порог 
не пускали,моей двоюродной бабушке показалось бы это столь же неправдоподобно, 
какболее начитанной даме показалось бы Неправдоподобной мысль, что она знакомас 
Аристеем[9] и что после бесед с ней он погружается в Фетидино[10]подводное царство, 
в область, недоступную взорам смертных, где, как о томповествует Вергилий, его прини-
мают с распростертыми объятиями; или -- есливоспользоваться для сравнения образом, 
который скорее мог прийти в головумоей двоюродной бабушке, потому что он смотрел 
на нее в Комбре с маленькихтарелочек, -- столь же неправдоподобной, как мысль, что ей 
предстоит обедатьс Али-Бабой, который, убедившись, что он один, проникнет в пещеру, 
гдеблестят несметные сокровища.
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